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Vào lễ Tổng lãnh Thiên thần Gabriel, Bộ Truyền thông của Tòa Thánh đã công bố chủ đề Ngày Thế giới Truyền thông Xã hội lần thứ 61.
Theo thông cáo báo chí do Bộ Truyền thông, cơ quan chủ quản của chúng tôi, công bố hôm thứ Ba, chủ đề sẽ là “Một cái nhìn mới: Chú tâm trong thời đại giật tít (Clickbait)”[1].
Chủ đề năm nay mời gọi các Kitô hữu mở lòng đón nhận “sự hoán cải trong cách nhìn: nhìn lại, với sự chú tâm và lòng yêu thương”.
Thông cáo nhận định: “Nền kinh tế của sự chú ý, với cuộc cạnh tranh giành lấy vài khoảnh khắc quan tâm giữa dòng nội dung nhanh chóng và bất tận, đang làm biến đổi không chỉ khả năng nhận thức của chúng ta mà còn cả chiều sâu của việc giao tiếp giữa người với người”.
Chỉ khi chú tâm đến tha nhân bằng lòng yêu thương, chúng ta mới có thể nhìn “thế giới, tha nhân và cả chính mình như Đức Kitô nhìn chúng ta: được gọi đích danh và được yêu thương”.
Thông cáo khẳng định: “Cách chúng ta giao tiếp thay đổi khi chúng ta chọn nhìn người khác để gặp gỡ, thay vì phán xét họ”.
Thông cáo cũng cho biết, từng giây từng phút trong cuộc sống hằng ngày, con người bị bủa vây bởi những đòi hỏi phải phản ứng tức thì và những mối tương quan hời hợt. Điều này dẫn đến tình trạng thiếu sự chú tâm đích thực, vốn càng được văn hóa kỹ thuật số thúc đẩy.
“Tuy nhiên, chú tâm là một hình thức quý giá của lòng quảng đại: từ ‘attention’ bắt nguồn từ ad-tendere, nghĩa là hướng mình về tha nhân và sự thật”, thông cáo giải thích. “Truyền thông Kitô giáo có thể tái khám phá sự chú tâm vừa như một quà tặng, vừa như một cách nhìn: cái nhìn của Đức Giêsu, Đấng đã nhìn thấy và để mình được chạm đến”.
Thay vì tìm cách câu kéo sự chú ý, truyền thông cần gìn giữ sự chú tâm “như một nguồn lực quý giá cho các mối tương quan”.
Trong thời đại “giật tít” ngày nay, các Kitô hữu được mời gọi chú tâm và tái khám phá cách quan tâm đến nhau một cách lành mạnh.
Thông cáo kết luận: “Truyền thông không chỉ là chuyện ngôn từ. Truyền thông liên quan đến toàn thể con người và đòi hỏi chúng ta một lần nữa biết nhìn, biết lắng nghe và biết cảm nhận để đáp lại lời mời gọi của Đức Kitô”.
Ngày Thế giới Truyền thông Xã hội năm 2027 sẽ được cử hành vào ngày 9 tháng 5 tại nhiều nơi trên thế giới, trong đó có Hoa Kỳ, Anh và Wales, Pháp, Tây Ban Nha, Ba Lan và Ý. Tại những nơi khác, ngày này được cử hành vào các thời điểm khác nhau, theo quy định của các Hội đồng Giám mục quốc gia.

[1]: Clickbait là cách sử dụng tiêu đề, hình ảnh hoặc lời dẫn nhằm kích thích sự tò mò và lôi kéo người dùng nhấp vào liên kết, thường bằng việc giật gân, phóng đại, úp mở thông tin hoặc gây hiểu lầm. Trong bản dịch này, thuật ngữ được chuyển dịch là “giật tít” để bảo đảm sự ngắn gọn, tự nhiên và dễ hiểu. Tuy nhiên, clickbait có phạm vi rộng hơn việc đặt tiêu đề giật gân, vì còn bao gồm những hình thức khác nhằm thu hút lượt nhấp.
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